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[image: /Users/lvanboksel/Desktop/Dümmen Orange/731_Flower Power Powerpoint/Photoshop/Export/FlowerPower logo oranje.png]
Newsletter Oktober

Inhalt:
· OHI Update
· FlowerPower-Geschichten aus der ganzen Welt: zentraler Einkauf und Retail
_________________________________________________________________________
OHI Update

In den Sommermonaten haben wir eine Umfrage zur Organisationsgesundheit (OHI) durchgeführt, um das Wohlbefinden unseres Unternehmens zu messen. Daraus wurden drei Maßnahmen ermittelt: 
· Erstellen einer klaren gemeinsamen Vision
· Etablierung einer ergebnisorientierten Kultur
· Einführung eines Programms zur Verbesserung der Handlungsfähigkeit unseres Unternehmens

Über den Fortgang der Aktionen werden wir Sie während der kommenden Informationsveranstaltungen auf dem Laufenden halten und werden dazu separate E-Mails versenden. 

Neben den Gruppenaktionen hat jede Abteilung, Region und Geschäftseinheit die Ergebnisse für ihr Team kommuniziert und gemeinsam einen Aktionsplan erstellt. Wir haben vor kurzem mit jedem der Leiter Folgemaßnahmen ergriffen, und es ist wunderbar zu sehen, dass bei den Aktionsplänen zum OHI große Fortschritte erzielt wurden.
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FlowerPower-Geschichten aus der ganzen Welt

[image: ]Zentraler Einkauf
Unser Arbeitsablauf im Beschaffungswesen ist zweigeteilt;
1. die Unterstützung sonstiger Projekte, die Verhandlungen und Vertragsabschlüsse mit Lieferanten erfordern, um ihre Ziele zu erreichen, und
2. eigene Projekte zu entwickeln, die sich auf die Rationalisierung von Prozessen und die Verbesserung der finanziellen Ergebnisse von Dümmen Orange konzentrieren.Vincent Ausems
Group Purchase Manager


Zu diesem Zweck besteht unser Projektteam aus Kolleginnen und Kollegen aus der ganzen Welt und aus verschiedenen Abteilungen. Dieser Ansatz ermöglicht es uns, Know-how leichter zu teilen und von lokalen, regionalen und globalen Märkten zu profitieren. Gegenwärtig ist der Procurement Workstream an 35 Projekten beteiligt.

[bookmark: _GoBack]Eines der Projekte, das von Jose Antonio de la Puente aus El Salvador geleitet wird, sucht nach Möglichkeiten zur Kostensenkung durch standortübergreifende Zusammenarbeit. Dies soll durch die Bündelung unserer Einkäufe auf regionaler Ebene erreicht werden. Genauer gesagt werden die Volumina zusammengefasst, um ein interessanteres Gesamtpaket für unsere Lieferanten zu schnüren. Dies führt auch zu weniger und zu einer längerfristigen und wichtigeren Beziehung mit den verbleibenden Lieferanten. Dieser Ansatz wird auch eine strategischere Partnerschaft mit unseren Lieferanten ermöglichen, was auch unseren Kunden zugute kommen wird. Unsere Kunden können sich auf Dümmen Orange als zuverlässigen Partner für die Lieferung von qualitativ hochwertigen Stecklingen verlassen. 
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Beim Einzelhandelsmanagement geht es darum, das Endprodukt an den Gärtner zu verkaufen, bevor dieser unsere Stecklinge überhaupt gekauft hat. Es gibt unseren Kunden Sicherheit, da sie sich nur auf den Anbau ihrer Produkte konzentrieren müssen.

Wir tun dies, indem wir das Wissen von Dümmen Orange, den Züchtern und dem Einzelhandel kombinieren. Es geht darum, die richtigen Produkte und Konzepte aufeinander abzustimmen, auch um QOTIF von Anfang bis Ende (Verkauf an den Verbraucher) zu sichern.Maik Epping
Retail Manager Western Europe


[image: ]Dies ist wichtig, weil wir sehen, dass die Einzelhändler nach maßgeschneiderten Lösungen suchen, um sich von der Konkurrenz abzuheben. 

Durch den Aufbau und die Pflege einer guten Beziehung zu den Verantwortlichen im Einzelhandel sind wir näher an den Verbrauchern und verstehen ihre Wünsche und Bedürfnisse besser. Dies ermöglicht es uns, langfristig die richtigen Produkte zu züchten und kurzfristig die richtigen Produkte und Konzepte zu finden. 


Diese Push-/Pull-Option bietet mehr Möglichkeiten, unsere Produkte an den Erzeuger und in den Einzelhandel zu bringen. Der Vorteil für unsere Kunden besteht darin, dass sie die richtigen Produkte für die richtigen Einzelhändler erhalten, während der Einzelhändler die Nachfrage der Verbraucher kennt. 

Zusammengefasst: Es ist immer gut, ein bisschen anders zu sein. Die Käufer brauchen Inspirationen, während die Produkte immer vergleichbarer werden. Indem wir alle in diese Handelskette einbeziehen, machen wir unsere Produkte zu ihren Produkten.



Haben Sie Ideen, welche Themen wir aufnehmen müssen? Bitte lassen Sie es uns wissen unter Flowerpower@dummenorange.com

Sind Sie daran interessiert, mehr über FlowerPower zu erfahren und haben Sie Zugang zu einem Computer? Dann laden wir Sie ein, unsere Intranetseite zu besuchen https://intranet.dummenorange.com/site/en/flowerpower
Thursday, 23 July 2020
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