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Wo stehen wir jetzt?
Wir befinden uns derzeit in der Einführungsphase

Beim letzten Mal haben wir Ihnen davon berichtet, worum es bei FlowerPower geht und welche Arbeit bis zur Einführungsphase geleistet wurde. In Zukunft möchten wir Ihnen gerne mehr Einblick in aktuelle Projekte geben, an denen wir weltweit arbeiten. Wir hoffen, dass Sie auf diese Weise ein besseres Verständnis dafür bekommen, was Ihre Kollegen tun, wenn sie über FlowerPower sprechen.

Um Ihnen eine Idee über die Dimensionen von FlowerPower zu geben: 
140+
180+
300+

[image: ][image: Idea Icon 1026399][image: people Icon 1186951][image: Project Icon 3471855] 25
Standorte
In Projekte umgesetzt
Ideen erarbeitet
Mitarbeiter einbezogen







FlowerPower: Die Geschichten weltweit
Nordamerica

[image: ]Was können Sie uns über Ihre Projektarbeit sagen? 
Eines meiner Projekte ist die Entwicklung eines Dümmen-Orange-"For you"-Verpackungsprogramms zur Förderung unserer neuen sowie bestehenden Verkaufsprogramme.

Was ist der Grund dafür? 
Wir unterscheiden uns damit im Einzelhandel mit einer besonderen Verpackung. 
Rebecca Lusk
Retail Director, NA

Was sind die Auswirkungen für das Unternehmen aus kommerzieller und individueller Sicht?
Es wird unserem Verkaufsteam die Kontaktaufnahme mit einem neuen Vertriebskanal ermöglichen - Unabhängige Gartencenter und ihre Lieferanten. 
Unser Vertrieb möchte seinen Kunden immer etwas Neues bieten. So haben sie die Möglichkeit die Container als Instrument  zu nutzen, um mehr Dümmen Orange Stecklingsverkäufe zu erzielen. Es erfüllt sie auch mit großem Stolz, wenn sie im Einzelhandel blühendes Material ihrer Firma in einem Container mit der Marke Dümmen Orange entdecken können. 




Was wird der Nutzen für unsere Kunden sein? 
Die Vermarktung unserer erstklassigen, nachweislich leistungsfähigen Genetik in einem schlichten, ansprechenden "For You"-Behälter wird den Verbrauchern beste Ergebnisse und Freude in ihrem Garten bringen. 

Aus welchem Grund tun wir es jetzt? 
Unser Ziel für den nordamerikanischen Einzelhandel ist es, uns auf alternative Absatzkanäle außerhalb unserer Wertschöpfungskette oder Partner zu konzentrieren. Die Entwicklung von Einzelhandelsprogrammen und Lösungsansätzen für unabhängige Gartencenter ist der nächste Schritt zur Erweiterung unserer Verkaufsmöglichkeiten. Dieses neue Segment im Einzelhandel wird das Geschäftswachstum in Menge und Ertrag unterstützen. Unser Ziel ist es, bestehende Konzepte, wie z.B. die "For You"-Initiative, durch den Aufbau maßgeschneiderter, exklusiver Programme für alle Einzelhandelssegmente weiter umzusetzen. 


Afrika
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Eines der Projekte, an denen ich beteiligt bin, bezieht sich auf die Optimierung der Sicherheitspuffer, die wir in die Lieferkette unserer Stecklinge einbauen. Analysen haben gezeigt, dass wir in unseren Lieferketten viele unterschiedliche "Safetys" haben. Diese Übermengen geben uns die Möglichkeit, zusätzliche Stecklinge zu verkaufen oder Fehlmengen zu verhindern, aber sie führen auch zu einem Überschuss in der Produktionskette. Übermengen, die wir produziert und versandt haben bedeuten Kosten, aber am Ende können Stecklinge oft doch nicht  verkauft werden.Bart Engels,
Regional Operatioal Manager

Diese Initiative zielt auf die optimale Gestaltung der Absicherung unserer Lieferkette ab. Die Vermeidung doppelter, zu hoher oder nicht verwendeter Sicherheitspuffer und damit die Senkung der Kosten sorgen für die am Markt notwendige Lieferzuverlässigkeit und Qualität. Mit anderen Worten, wir produzieren, was wir brauchen!

Unsere Branche fordert eine schlankere Lieferkette, in der unsere Produktion und Nachfrage enger aufeinander abgestimmt sind. Durch die Optimierung der Sicherheitspuffer werden wir eine höhere Auslastung an unseren Produktionsstandorten erreichen.

Die Sicherheitspuffer waren über einen längeren Zeitraum ein Schwerpunkt in unserer Organisation. Nach der Analyse der gesamten Lieferkette und aller Kulturen sind wir der Meinung, dass wir daraus optimale Ergebnisse erzielen können. Lernen wir von den Besten und setzen Standards um! Wir freuen uns auf die Fortsetzung, um die Effizienz unserer Lieferketten zu steigern.


APAC

[image: ]Was können Sie uns über Ihre Initiative sagen? 
Wir haben 10 Flower-Power-Initiativen, die ich in drei Kategorien einteilen würde: 1) Förderung; 2) Wachstum in etablierten Footprint-Märkten; 3) Erschließung und Wachstum wenig erforschter Märkte. Alle drei Kategorien sind super spannend. 

1) Förderung: es geht darum, Rahmenbedingungen in unseren drei Ländereinheiten (China + Taiwan, Japan, Rest von Asien) zu schaffen. Wir müssen grundlegende Faktoren sicherstellen, um unsere Kunden und unsere kommerziellen Teams bestmöglich zu unterstützen. Nick Bennett
Commercial Director, China & Japan

2) Wachstum in etablierten Footprint-Märkten: Wir sind seit langem in Japan, Taiwan und China präsent, wir haben großartige Kunden und großartige Produkte. Es gibt jedoch Dinge, die wir besser machen können, um die Erwartungen des Marktes zu übertreffen. Wir können von unserer Marke und unserer Präsenz profitieren und offensiv wachsen. 
3) Erschließung und Wachstum in wenig erforschten Märkten: Das Unternehmen hat erkannt, dass wir seit langem einige der am schnellsten wachsenden Zierpflanzenmärkte der Welt nicht ausreichend bedient haben. In dieser Kategorie von Initiativen konzentrieren wir uns darauf, diese sehr großen Chancen zu nutzen.

Was ist der Grund dafür? 
In APAC leben 52% der Weltbevölkerung (4,4 Milliarden Menschen). 90% der Menschen, die in den nächsten 10 Jahren in die Mittelschicht eintreten werden, stammen aus APAC. Der Wert der Einzelhandelsfloristik wird sich Schätzungen zufolge innerhalb von 5 Jahren auf 100 Milliarden Euro verdoppeln. APAC ist eine große Chance für uns. Wir haben eine überzeugende Geschichte, die besagt, dass Dümmen Orange die Nummer Eins auf dem Markt für Genetik werden kann. Wir sollten investieren, uns konzentrieren, Prioritäten setzen und unsere Leidenschaft für die Züchtung in APAC einbringen. Wir sind davon überzeugt, dass wir auf diese Weise dazu beitragen können, die Unternehmensleistung von Dümmen Orange insgesamt deutlich zu verbessern und nachhaltig zu wachsen..

Was sind die Auswirkungen für die Organisation aus kommerzieller und individueller Sicht?
Es gibt drei wesentliche Vorteile: 
1) Wir werden die Marke Dümmen Orange global ausbauen.
2) Stärkere Verbundenheit zu einer breiten Kundenbasis, Verständnis neuer Trends und Kundenanforderungen, um zu besseren Züchtungsentscheidungen zu gelangen.
[bookmark: _GoBack]3) Das Unternehmen so gestalten, dass es auf dem größten Zierpflanzenmarkt der Welt und deren Möglichkeiten präsent ist.

Wie wird sich dies auf die Arbeit der Mitarbeiter auswirken? 
Ich sehe bereits einen sehr positiven Einfluss auf unser Team. Wir fangen gerade an, unseren Beitrag zum Unternehmen Dümmen Orange als bedeutsam zu begreifen. Die harte Arbeit des Teams wird anerkannt. Ich sehe, dass die Planung uns wirklich einen zukunftsweisenden Weg gewiesen hat und ich spüre sogar eine noch größere Leidenschaft des Teams als je zuvor, unsere Ziele zu erreichen und unermüdlich umzusetzen.

Was wird der Nutzen für unsere Kunden sein? 
Der Nutzen für unsere Kunden besteht darin, die gegenseitige Verbundenheit zu erhöhen und Partnerschaften aufzubauen. Wir glauben, dass wir unseren Kunden dadurch einen weitreichenderen Zugang zu unserem Portfolio ermöglichen können, indem wir weiter in die Entwicklung von Sorten investieren, die auf ihre Bedürfnisse ausgerichtet sind, unsere Kommunikation verbessern und auch Instrumente wie WeChat-Miniprogramme" zur Verfügung stellen, um ihren Erwartungen an uns gerecht zu werden.Wir haben uns mit ihnen abgestimmt, gemeinsam innovative Geschäftsmodelle zu entwickeln und dazu beizutragen, in der Wertschöpfungskette einen höheren Mehrwert zu liefern.

Warum tun wir das jetzt? 
Wir sind bereits spät dran, um in APAC einzusteigen, aber das Zeitfenster ist noch offen. Wenn wir jetzt starten, haben wir immer noch eine große Chance, eine Vordenker- und Produktführungsposition in den strategischen Märkten einzunehmen. Die Investition ist überschaubar, aber der Nutzen für Dümmen Orange und unsere Kunden ist erheblich. Wenn wir jetzt handeln, können wir eine große Chance für unser Unternehmen ergreifen.


Haben Sie Ideen, welche Themen wir aufnehmen müssen? Bitte lassen Sie es uns wissen unter Flowerpower@dummenorange.com

Sind Sie daran interessiert, mehr über FlowerPower zu erfahren und haben Sie Zugang zu einem Computer? Dann laden wir Sie ein, unsere Intranetseite zu besuchen https://intranet.dummenorange.com/site/en/flowerpower
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