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September Newsletter

Zawartosc ponizej:
· Gdzie znajdujemy sie obecnie?
· Historia Flower Power z calego swiata
_________________________________________________________________________
Więc, gdzie jesteśmy teraz?
Jesteśmy obecnie w fazie wdrażania

Ostatnim razem podzieliliśmy się z Wami informacją, na czym polega FlowerPower i jakie prace prowadziły do fazy wdrożenia. Idąc dalej, chcielibyśmy zapewnić Ci lepszy wgląd w rzeczywiste projekty, nad którymi pracujemy na całym świecie. Mamy nadzieję, że w ten sposób lepiej zrozumiesz, dlaczego i co robią Twoi koledzy, gdy wspominają o FlowerPower.

Aby dac wam wyobrażenie o wymiarach FlowerPower:
140+
180+
300+
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Przekształciły się w projekt
Wygenerowane pomysły

Lokalizacja




Historia FlowerPower z calego świata
Ameryka Północna

[image: ]Co możesz nam powiedziec o jednej z Twoich inicjatyw?

Jednym z moich projektów bylo  opracowanie i zbudowanie programu opakowań dla frimy Dummen Orange „For You” w celu promowania naszych nowych i istniejących programów komercyjnych
Jaki byl tego powód?Rebecca Lusk
Retail Director, NA

Oddzielenie sie od sprzedaży detalicznej i wejście na rynek z własnym opakowaniem.


Jaki jest odzew na pomysł z perspektywy handlowej?

Umożliwi to naszemu zespołowi w dziale sprzedaży  interakcję z nowym zrodlem  - Independent Garden Centres i ich dostawcami. Nasi sprzedawcy zawsze chcą zaoferować swoim klientom coś nowego. Daje im to możliwość wykorzystania opakowan jako „pojazdu” do zwiększenia sprzedaży sadzonek w  Dummen Orange. Ponadto, daje to wielką dumę, gdy w sprzedaży detalicznej można zobaczyć „materiał kwitnący” w markowym opakowaniu Dummen Orange

Jaka bedzie korzyść dla naszych klientow? 
Najlepszy w swojej klasie, sprawdzony pomysł  i proste opakowanie „For You” zapewni konsumentom najwyższą wydajność i satysfakcję w  ich ogrodzie.



Dlaczego robisz to teraz?
Opracowywanie programów i rozwiązań handlowych dla Niezależnych Centrów Ogrodniczych jest kolejnym krokiem w poszerzaniu naszych możliwości handlowych. Ten nowy kanał biznesowy będzie wspierać wzrost liczby transakcji i rentowności w handlu detalicznym w naszych branżach. Naszym celem jest kontynuacja realizacji istniejącego planu sprzedaży detalicznej, takiego jak inicjatywa „For you”, poprzez tworzenie bardziej dostosowanych, wyłącznych programów dla wszystkich segmentów handlu detalicznego

Afryka
Bart Engels,
Regional Operatioal Manager
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Jeden z projektów, w który jestem zaangażowany, dotyczy optymalizacji buforów bezpieczeństwa, które mamy wkalkulowane w dostawy naszych sadzonek. Analiza wykazała, że stosujemy wiele różnych zabezpieczeń. Zabezpieczenia dają nam możliwość sprzedaży dodatkowych sadzonek,  zapobiegają niedoborom, ale także skutkują nadwyżką, dodatkową do sprzedaży. 
Ta inicjatywa ma na celu optymalną konfigurację zabezpieczeń w łaṅcuchu dostaw. Wyeliminowanie podwojnych  zabezpieczeń, zbyt wysokich lub nieuzytecznych, a tym samym zmniejszenie kosztów i skupienie się tylko na zabezpieczeniach, które zapewniają nam przewagę konkurencyjną, polegajaca na niezawodności dostaw i jakość. Innymi słowy, produkuj to, czego potrzebujemy!

Nasza branża domaga się szczuplejszego gardla dostaw, w którym nasza produkcja i popyt są lepiej dopasowane. Dzięki optymalizacji buforów bezpieczeństwa zobaczymy wyższy procent  zamówień w naszych zakładach produkcyjnych i ukorzeniających.

Od dłuższego czasu w naszej organizacji analizujemy bufory bezpieczeństwa i uważamy, że możemy z niego uzyskać optymalne wyniki. Nasze motto – ucz się od najlepszych  i wdrażaj standardy! Z niecierpliwością czekamy na współpracę w celu zwiększenia wydajności naszych łańcuchów dostaw

Azja i kraje Pacyfiku

Co mozesz powiedziec o swojej inicjatywie? 
Mamy 10 inicjatyw Flower Power, które mogę podzielić na trzy kategorie: 1) Aktywacja; 2) Rozwój na ugruntowanych rynkach śladowych; 3) Wejście i rozwój na słabo zbadanych rynkach

Wszystkie 3 kategorie sa bardzo ekscytujace:
1) Polega na upewnieniu się, że podstawy są odpowiednie w naszych trzech jednostkach krajowych (Chiny + Tajwan, Japonia, reszta Azji). Musimy zabezpieczyć podstawowe elementy, aby jak najlepiej wspierać naszych klientów i nasze zespoły.Nick Bennett
Commercial Director, China & Japan

 2) Jjesteśmy obecni w Japonii, Tajwanie i Chinach od dłuższego czasu, mamy świetnych klientów, świetne produkty. Są jednak rzeczy, które możemy zrobić lepiej, aby wyprzedzić rynek;
3) Wejście i rozwój na słabo zbadanych rynkach: firma przyznaje, że od dawna nie obsługujemy niektórych z najszybciej rozwijających się rynków kwiaciarstwa na świecie, a także rynków rozwiniętych. Ta kategoria inicjatyw koncentruje się na zapewnieniu, że firma może maksymalnie wykorzystać te bardzo duże mozliwosci.

Jaki był tego powód? 
Kraje Azji i Pacyfiku maja 52% światowej populacji (4,4 miliarda ludzi), 90% ludzi wchodzących do klasy średniej w ciągu najbliższych 10 lat będzie pochodzić z Azji, a szacuje się, że wartość detalicznej uprawy kwiatów podwoi się do 100 miliardów Euro w ciągu 5 lat . Ta plaszyzna terytorialna to dla nas wielka szansa i mamy przekonującą historię. Aby powiedzieć, że Dummen Orange powinien być numerem 1 na rynku sposrod dostawcow genetyki, nalezy inwestować, ustalać priorytety i wnosic naszą pasję do uprawy kwiatów do regionu APAC. Wierzymy, że robiąc to, możemy znacznie poprawić ogólne wyniki biznesowe Dummen Orange i rozwijać się w sposób zrównoważony.

Jaki jest odzew na pomysł z perspektywy handlowej?
Istnieja 3 kluczowe korzysci:
1) Globalny rozwój marki  Dummen Orange 
2) Głębsze połączenie sie z szeroką bazą klientów, zrozumienie nowych trendow oraz  potrzeb, dla lepszej organizacji i własiwych decyzji biznesowach z zakresu hodowli roślin; 
3) Przekształcić firmę tak, aby była największa na świecie;

Jak wpłynie to na pracę pracowników?
Już widzę bardzo pozytywny wpływ na nasz zespół. Naprawdę zaczynamy postrzegać nasz wkład w Dummen Orange jako znaczący. Doceniane są, co najważniejsze, wysiłki, które można dalej poczynić i znaczące, aby pomóc Dummen Orange w osiągnięciu globalnego wyniku. Widzę, że planowanie naprawdę dodalo nam wiatru w zagle  i wyczuwam jeszcze większą niż kiedykolwiek pasję zespołu, który nieustannie dociera do naszych kamieni milowych i je realizuje.

Jakie będą korzyści dla naszych klientów? 
[bookmark: _GoBack]Korzyścią dla naszego klienta jest zwiększenie naszych relacji i budowanie partnerstwa. Wierzymy, że dzięki temu możemy zapewnić naszym klientom szerszy dostęp do naszego portfolio, inwestując dalej w rozwój odmian ukierunkowanych na ich potrzeby, poprawiając naszą komunikację, a także zapewniając narzędzia, takie jak „mini programy” WeChat, aby szybciej spełnić ich oczekiwania wobec nas. Uzgodniliśmy z nimi, że możemy wspólnie wprowadzać innowacje w modelach biznesowych;

Dlaczego teraz? 
Jesteśmy już i tak spóźnieni na wejście do Azji i Pacyfiku, ale okno jest nadal otwarte i jeśli pójdziemy teraz, nadal mamy doskonałą okazję, aby zająć pozycję lidera w zakresie myśli i produktów na strategicznych rynkach. Inwestycja jest wykonalna, ale korzyści dla Dummen Orange i naszych klientów są znaczące. Działając teraz, możemy wykorzystać wielką szansę dla Dummen Orange.

Masz pomysły, jakie tematy możemy uwzględnić? Czekamy na kontakt pod: Flowerpower@dummenorange.com

Jeśli jesteś  zainteresowany dowiedzieć się więcej na tema  FlowerPower i masz dostęp do komputera? Zapraszamy więc na naszą stronę internetową https://intranet.dummenorange.com/site/en/flowerpower
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